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Abstract The problem in this study is that there has been a decrease in the number of Economics Education 
students in 2020-2023. This study aims to determine the effect of brand image and promotion on the 
decision of Economic Education students to choose to study at HKBP Nommensen University 
Pematangsiantar.This research was conducted at HKBP Nommensen University Pematangsiantar. This 
type of research uses descriptive quantitative research methods. Where this method aims to describe the 
research results and draw conclusions. The population in this study were all students of Economic 
Education Stambuk 2020-2023, totaling 300 economic education students with the Random Sampling 
Technique and calculated using the Slovin formula. Data analysis techniques are carried out in several 
stages, namely data reduction, data presentation and drawing conclusions. Data collection techniques are 
carried out by observation, questionnaires (questionnaires), and documentation.From the results of data 
analysis, it shows that the brand image variable has an influence on the decisions of Economic Education 
students. Where the tcount value of the brand image variable (X1) is 3.394> t table 1.993 and the 
significance value is 0,01< 0,05. So it can be concluded that Ha1 is accepted. Promotion variables 
influence the decisions of economic education students. Where the tcount value of the promotion variable 
(X2) is -3.213> t table -1.993 and the significance value is 0,02 < 0,05. So it can be concluded that Ha2 is 
accepted. For the results of the F test (simultaneous), the Fcount value is 12.186> Ftable 3.12. So it can 
be concluded simultaneously that the brand image and promotion variables affect the decision variable. 
From these results it can be seen that Ha3 is accepted.  
 
Keywords: Brand Image, Promotion, Decision  
 
Abstrak.Masalah dalam penelitian ini adalah terjadi penurunan jumlah mahasiswa Pendidikan Ekonomi 
tahun 2020-2023. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image dan promosi terhadap 
keputusan mahasiswa Pendidikan Ekonomi memilih kuliah di Universitas HKBP Nommensen 
Pematangsiantar.Penelitian ini dilaksanakan di Universitas HKBP Nommensen Pematangsiantar. Jenis 
penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif deskriptif. Dimana metode ini bertujuan 
menggambarkan hasil penelitian serta menarik kesimpulan. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 
mahasiswa Pendidikan Ekonomi Stambuk 2020-2023 yang berjumlah 300 mahasiswa pendidikan ekonomi 
denhan Teknik Random Sampling serta dihitung dengan menggunakan rumus slovin. Teknik analisis data 
dilakukan dalam beberapa tahap yaitu reduksi data, penyajian data dan menarik kesimpulan. Teknik 
pengumpulan data dilakukan dengan observasi, kuesioner (angket), dan dokumentasi.Dari hasil analisis 
data menunjukkan variabel brand image memberikan pengaruh terhadap keputusan mahasiswa Pendidikan 
Ekonomi. Dimana nilai thitung variabel brand image (X1) 3,394 > ttabel 1,993 dan nilai signifikansinya 0,01 < 
0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa Ha1 diterima. Variabel promosi memberikan pengaruh terhadap 
keputusan mahasiswa pendidikan ekonomi. Dimana nilai thitung variabel promosi (X2) -3,213 > ttabel -1,993 
dan nilai signifikansi 0,02 < 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa Ha2 diterima. Untuk hasil uji F (simultan) 
diperoleh niai Fhitung 12,186  > Ftabel 3,12. Maka dapat disimpulkan secara simultan bahwa variabel brand 
image dan promosi berpengaruh terhadap variabel keputusan. Dari hasil tersebut dapat dilihat bahwa Ha3 

diterima.  
 
Kata Kunci: Brand Image, Promosi, Keputusan  
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LATAR BELAKANG 
Pelrkelmbangan yang te lruls-melnelruls dalam ilmu l pelngeltahu lan dan telknologi  melnimbu llkan 

belrbagai pe lrmintaan barul dalam belrbagai aspelk kelhidulpan, telrmasulk dalam sistelm pelndidikan 
dan lapangan kelrja. Selbagai gambaran, keltatnya pelrsaingan du lnia kelrja saat ini me lnulntult 
selselorang melmiliki kelahlian khu lsuls delngan tingkat pelndidikan yang le lbih tinggi dan ku lalitas 
pelndidikan yang baik. Pe lntingnya pelnyeldiaan pelndidikan yang belrkulalitas melnciptakan landasan 
bagi pelngelmbangan sulmbelr daya manu lsia yang mampu l belradaptasi delngan dinamika global. 
 Sulmbelr daya manulsia (SDM) yang mampu l belradaptasi delngan dinamika global adalah 
modal u ltama dalam melnghadapi tantangan abad ke l- 21. Dalam kontelks ini, pelnyeldiaan 
pelndidikan belrku lalitas melnjadi kulnci ulntulk melmbelkali selse lorang delngan fondasi yang kokoh 
dalam melnghadapi komplelksitas du lnia modelrn. SDM julga melnjadi modal yang e lselnsial dalam 
melningkatkan kelmampu lan belrsaing selrta melnjadi ku lnci dalam me lnghadapi pelrsaingan bisnis 
yang selmakin ke ltat seljalan delngan pe lrulbahan arah elkonomi yang le lbih telrbulka. 
 Dalam posisi se lbagai lelmbaga pellayanan, pe lrgu lru lan tinggi be lrkomitmeln u lntulk 
melmbelrikan kontribulsi yang nyata kelpada masyarakat. Mellalu li pelndelkatan ini, pelrgu lrulan tinggi 
dapat melnginte lgrasikan pelmbellajaran te loritis delngan pelngalaman praktis di masyarakat. Program 
pelngabdian masyarakat, ke lrjasama delngan indu lstri dan layanan konsu lltasi adalah belbelrapa cara 
dimana pelrgulru lan tinggi dapat melnjelmbatani divisi antara ilmu l pelngeltahu lan akadelmis dan 
kelbultulhan du lnia nyata. De lngan melnggabu lngkan pelran selbagai le lmbaga kajian dan le lmbaga 
pellayanan, pelrgu lrulan tinggi dapat me lmbelrikan dampak yang signifikan dalam melmbelntu lk 
su lmbelr daya manu lsia yang tidak hanya melmiliki pelngeltahu lan akadelmis, te ltapi ju lga keltelrampilan 
praktis dan rellelvan delngan kelbultulhan global dan lokal.  

Di Indonelsia selndiri telrdapat banyak pilihan pelrgu lrulan tinggi baik pelrgulrulan tinggi 
nelgelri mapuln pelrgulru lan tinggi swasta. Se lmu la pelrgulrulan tinggi yang saling belrsaing u lntulk 
melmbelrikan ku lalitas pelndidikan yang baik dan be lrmultul tinggi bagi para mahasiswa. Felnomelna 
ini melnciptakan sulatu l dinamika pelrsaingan yang melndorong inovasi, pe lningkatan mu ltul, 
pelmbellajaran dan pelngelmbangan program stu ldi yang se lsulai delngan kelbultulhan pasar ke lrja. 
Pelrgu lrulan Tinggi belrlomba-lomba u lntulk melnarik calon mahasiswa de lngan melnawarkan be lrbagai 
fasilitas, ku lrikullulm yang rellelvan dan pellu lang pelngelmbangan diri di lular rulang kellas. Baik 
pelrgu lrulan tinggi nelgelri maulpuln swasta belrulpaya me lmbangu ln citra se lbagai lelmbaga pelndidikan 
yang u lnggu ll dan me lmbelrikan dampak positif telrhadap karir dan ke lhidulpan mahasiswa. 

Pelntingnya ku lalitas pelndidikan julga telrcelrmin dalam u lpaya pe lrgu lru lan tinggi ulntu lk 
melmpelrolelh akrelditasi dari lelmbaga yang be lrwelnang. Prosels akrelditasi ini me lnjadi salah satul 
indikator kreldibilitas dan ku lalitas lelmbaga pelndidikan, melmastikan bahwa standar pelndidikan 
yang diteltapkan telrpelnu lhi. 

Dalam situlasi ini, pelrsaingan di antara pe lrgu lru lan tinggi di Indonelsia melnjadi pe lmicu l 
pelrbaikan telruls-melnelru ls dalam pelnyeldiaan pelndidikan tinggi, melnimbu llkan elfelk positif te lrhadap 
pelrkelmbangan su lmbelr daya manu lsia dan kelmajulan masyarakat. Hal ini julga telrjadi di provinsi 
Su lmatelra Ultara khulsulsnya kota Pelmatangsiantar. Ada belrbagai pilihan pe lrgu lru lan tinggi swasta 
bagi para calon mahasiswa yang ingin me llanju ltkan jelnjang pelndidikannya seltellah lulluls dari 
Selkolah Melnelngah Atas (SMA). Telrcatat ada 8 Akadelmi, 8 Selkolah Tinggi, 2 Politelknik, 1 STAI 
dan 3 Ulnive lrsitas di Provinsi Su lmatelra U ltara (Kota Pelmatangsiantar). 

Ju lmlah Pelrgu lrulan Tinggi Swasta (PTS) di wilayah Su lmatelra Ultara, khu lsu lsnya di kota 
Pelmatangsiantar melningkat, yang melngakibatkan pelrsaingan yang selmakin ke ltat dalam melnarik 
minat calon mahasiswa. Ole lh karelna itul, seltiap pelngellola PTS belru lpaya ulntulk melndapatkan 
selbanyak mu lngkin calon mahasiswa.  
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Banyak calon mahasiswa melmilih kampuls didasarkan atas brand imagel kampuls te lrselbult. 
Brand image l dalam hal ini adalah citra dari se lbulah institu lsi pelndidikan ataul citra kampu ls. Jika 
selbulah kampuls me lmiliki citra yang positif di mata calon mahasiswa, maka se lcara langsu lng akan 
telrbelntulk pelmikiran di belnak calon mahasiswa bahwa kampu ls telrselbu lt melmiliki kulalitas yang 
baguls dan akan belrdampak pada kelpultulsan calon mahasiswa me llanju ltkan stuldi pada kampuls 
telrselbu lt, komponeln-komponeln telrselbult diantaranya ku lalitas akadelmik, fasilitas kampu ls, biaya 
dan lokasi. 

U lHKBPNP melrulpakan salah satu l PTS yang culku lp telrkelmulka di Kota Pelmatangsiantar. 
PTS yang belralamat di Jln. Sangnawalu lh No. 4, Pelmatangsiantar ini se ldang me lmbanguln relpu ltasi 
yang positif yang diwuljuldkan dalam be lntu lk pelningkatan ku lalitas dan ku lantitas pelndidikan bagi 
mahasiswanya. 
 Sellain dari brand imagel kampuls, mahasiswa ju lga didasarkan atas promosi yang melrelka 
telrima telntang sulatul kampuls. Promosi adalah cara ataul strate lgi pelmasaran yang digu lnakan u lntulk 
melningkatkan julmlah pelnjulalan, melningkatkan ke lsadaran, dan me lmbanguln citra positif telrkait 
su latul produ lk, layanan, ataul melrelk.  
Total Mahasiswa Pendidikan Ekonomi UHKBPNP 

Tahun Jumlah Calon Mahasiswa (Pendaftar) Pendidikan 
Ekonomi 

Jumlah 
Mahasiswa 
Diterima 

2018 172 150 

2019 132 114 

2020 97 68 
2021 111 81 
2022 101 77 

2023 87 74 

         Su lmbelr : Tata Ulsaha Program Stu ldi Pelndidikan Elkonomi U lHKBPNP 
  
 Dari data yang te lrcantu lm dalam tabell 1.4 telrlihat bahwa julmlah pelndaftar calon 
mahasiswa U lHKBPNP me lngalami flulktulasi sellama be lbelrapa tahu ln te lrakhir. Telrjadi pe lnulrulnan 
dari tahuln 2019 hingga tahu ln 2020. Pada tahuln 2021 telrjadi pelningkatan ju lmlah pelndaftar, yang 
kelmuldian diikulti delngan pe lnulrulnan kelmbali pada tahu ln 2022. Namu ln, pada tahu ln 2023 telrjadi 
kelmbali pelningkatan ju lmlah pelndaftar calon mahasiswa. 
 Data pada Tabell  melnulnjulkkan bahwa minat calon mahasiswa te lrhadap program stuldi 
Pelndidikan E lkonomi melngalami pelnulrulnan dari tahu ln 2019 hingga 2020.Namu ln, te lrjadi 
pelningkatan pada tahu ln 2021, diikulti delngan pelnulrulnan kelmbali pada tahuln 2022 hingga 2023. 
 Belrdasarkan situlasi telrselbult, melskipuln tellah dilakulkan belrbagai ulpaya u lntulk 
melningkatkan pe lndaftaran mahasiswa program stu ldi Pelndidikan E lkonomi di Ulnivelrsitas HKBP 
Nommelnseln Pelmatangsiantar, namu ln masih te lrjadi pelnu lrulnan julmlah mahasiswa. Ole lh karelna 
itul, pelnelliti belrulpaya ulntu lk melnellaah bagaimana pelngarulh citra me lrelk dan promosi te lrhadap 
kelpultulsan mahasiswa melmilih kulliah di Ulnivelrsitas HKBP Nommelnseln Pelmatangsiantar. 

 
KAJIAN TEORITIS 

Istilah “imagel” (citra) dalam arti bahasa adalah gambaran yang dapat dirasakan atau l 
melmbelrikan kelsan kelpada orang lain. Citra telrbe lntulk dari bagaimana pe lrulsahaan mellaksanakan 
kelgiatan opelrasionalnya yang me lmpulnyai landasan u ltama pada selgi layanan. “Citra melrelk adalah 
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citra yang me lncelrminkan pelrselpsi yang dimiliki olelh konsulmeln dan bisnis te lrhadap kelsellulrulhan 
organisasi selrta produlk ataul produ lk individul te lrte lntul” (Kelnnelth dan Donald, 2018:42). 

Ahli lain me lnge lmulkakan bahwa “citra me lrelk telrbelntulk se liring delngan produlk ataul 
layanan yang me lmiliki tingkat pelrbeldaan yang tinggi, ulnik dalam nilai-nilainya, dan mampu l 
melnyampaikan pelrnyataan te lntang pe lnggu lna” (Suldirman, 2019:3). Firmansyah (2019:60) 
melnyatakan bahwa “citra melrelk adalah pelrselpsi yang mulncull di pikiran konsu lmeln keltika melrelka 
melngingat su latu l melrelk dari produlk telrtelntul”. 
 Melnulrult Kotlelr dan Kelllelr (2016:347), indikator brand imagel selbagai belriku lt 1. 
Kelulnggu llan Asosiasi Me lrelk (Strelngth of brand association),Telrgantu lng pada bagaimana 
informasi masu lk dalam ingatan konsu lmeln dan bagaimana informasi te lrselbu lt belrtahan se lbagai 
brand imagel. 2. Kelu lntu lngan Asosiasi Me lrelk (Favoulrability of Brand Association), Kelsu lkselsan 
selbulah prosels pelmasaran se lring telrgantu lng pada prosels telrciptanya asosiasi me lrk yang 
melngu lntulngkan, di mana konsu lmeln dapat pe lrcaya pada atribu lt yang dibe lrikan melrelka dapat 
melmulaskan kelbultulhan dan kelinginan konsu lmeln. 3. Kelulnikan Asosiasi Melrelk ( Ulniqulelnelss of 
Brand Association), Sulatu l melrelk haru ls melmiliki kelu lnggu llan belrsaing yang melnjadi alasan 
konsulmeln u lntulk melmilih me lrelk telrte lntu l. Kelulnikan asosiasi melrelk dapat be lrdasarkan atribult 
pokok, fulngsi produlk ataul citra yang dinikmati konsu lme ln. 

 Kotlelr dan Armstrong (2019:63) belrpe lndapat bahwa “promosi me lrulpakan 
aktivitas yang belrtu ljulan u lntulk me lnyampaikan manfaat produlk dan me lmbuljulk pellanggan u lntu lk 
melmbelli produlk yang ditawarkan”. 

Belrdasarkan delfinisi-delfinisi yang disampaikan ole lh belbelrapa ahli, dapat ditarik 
kelsimpullan bahwa promosi adalah belntulk komulnikasi yang be lrtuljulan ulntulk melyakinkan calon 
konsulmeln te lntang barang dan jasa. Hal ini me llibatkan intelraksi antara pelnjulal dan pelmbelli. 
Delngan adanya promosi dapat melmelngarulhi pelmbelli agar mellaku lkan pelmbellian. Delngan 
delmikian, promosi melru lpakan stratelgi pelmasaran yang pe lnting u lntulk melmpelrkelnalkan se lrta 
melndorong pe lmbellian produ lk atau l jasa. 
 Melnulrult Kotlelr dan Kelllelr (2016:272) indikator-indikator promosi diantaranya 1. Pe lsan 
Promosi, Tolak ulkulr selbelrapa baik pelsan promosi dilaku lkan dan disampaikan kel konsu lmeln ataul 
pasar. 2. Meldia Promosi, Meldia yang dipilih dan digu lnakan olelh pelrulsahaan u lntulk mellakulkan 
promosi. 3. Waktu l Promosi, Selbelrapa lama waktu l pe lrulsahaan u lntulk mellaku lkan program 
promosi. 4. Fre lkulelnsi Promosi, Julmlah promosi pelnju lalan yang dilakulkan dalam su latu l waktul 
olelh pelrulsahaan mellalu li meldia promosi pelnjulalan. 
 Firmansyah (2018:25) me lnjellaskan bahwa “pe lngambilan kelpu ltulsan dapat dilihat se lbagai 
hasil dari prose ls melntal ataul kognitif yang me lngarah pada pelmilihan su latul jalulr tindakan dari 
belbelrapa alte lrnatif yang ada”. Seltiap prosels pelngambilan kelpu ltulsan se llalu l melnghasilkan satul 
pilihan akhir, yang bisa belru lpa tindakan konkrelt atau l opini telrhadap pilihan te lrselbu lt. 
 Melnulrult Kotle lr dan Armstrong (Syafira, 2017:18) indikator ke lpultulsan adalah selbagai 
belrikult:  

1. Kelmantapan melmbelli seltellah melngeltahu li informasi produlk, 2. Me lmultu lskan 
melmbelli karelna melrelk yang paling disu lkai. 3. Melmbelli karelna selsu lai delngan 
kelinginan dan kelbu ltulhan. 4.Melmbelli karelna me lndapat relkomelndasi dari orang lain. 
Prosels pelngambilan kelpultu lsan pelmbellian pada dasarnya sama bagi se ltiap individul, 

namu ln prosels telrselbult akan dipelngarulhi olelh karaktelristik kelpribadian, u lsia, pelndapatan, dan 
gaya hidu lp masing-masing individul. Konsu lmeln melmiliki  ulntulk melmultulskan apakah akan 
mellaku lkan pelmbellian atau l tidak, ataul bagaimana melrelka me lnggu lnakan waktu l melrelka, selhingga 
melrelka belrada dalam posisi u lntulk melngambil ke lpultulsan. 
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METODE PENELITIAN 
 Pelnellitian ini melnggu lnakan pe lndelkatan pelnellitian kulantitatif belrje lnis sulrvely. “Pelnellitian 
kulantitatif adalah me ltodel pelnellitian yang belrlandaskan pada filsafat positivisme l, digu lnakan 
u lntulk melnelliti pada popullasi atau l sampell telrtelntul, pelngulmpullan data me lnggu lnakan instrulmeln 
pelnellitian, analisis data belrsifat kulantitatif/statistik, delngan tulju lan u lntulk melngulji hipote lsis yang 
tellah diteltapkan” (Sulgiyono, 2019:126). 
 Pelnellitian ini digu lnakan u lntulk me lncari pelngaru lh antara du la variabe ll ataul lelbih. Variabell 
yang melmpelngarulhi diselbult variabell belbas (Indelpelndelnt Variablel) dan yang dipe lngaru lhi diselbult 
variabell telrikat (Delpelndelnt Variablel). Pe lnellitian ini telrdiri dari dula variabe ll belbas, yaitu l Brand 
Imagel (X₁) dan Promosi (X₂), selrta satu l variabell telrikat yaitul kelpultu lsan mahasiswa Pelndidikan 
E lkonomi (Y). 

Lokasi pelnelliti ulntulk me llaksanakan pe lnellitian yaitul di Ulnivelrsitas HKBP Nomme lnseln 
Pelmatangsiantar, Jl. Sangnawalu lh No.4, Siopat Sulhu l, Kelc. Siantar Timu lr, Kota Pelmatangsiantar, 
Su lmatelra Ultara. Alasan Pe lmilihan Lokasi: Lokasi ini me lmbelrikan aksels langsu lng telrhadap 
telrhadap mahasiswa yang me lnjadi su lbjelk pelnellitian, melmastikan rellelvansi dan keltelrkaitan 
delngan tuljulan pelnellitian.  Pe lnellitian ini dilaksanakan sellama 2 minggu l yaitul, pada minggu l ke l- 4 
s/d minggul kel- 1 April 2024. Obse lrvasi dilakulkan pada tangga 15 Janu lari s/d 19 Janu lari 2024. 

Su lgiyono (2022:130) me lnje llaskan bahwa “popullasi adalah domain ge lnelralisasi yang 
telrdiri dari elntitas yang me lmiliki julmlah dan karaktelristik telrte lntul yang dite ltapkan olelh pelnelliti 
u lntulk disellidiki dan kelmuldian ditarik ke lsimpullannya”. Delngan delmikian, popullasi tidak hanya 
telrbatas pada individu l, teltapi julga melncaku lp objelk ataul felnome lna alam lainnya. Se llain itul, 
popullasi julga melncakulp sellulrulh atribult ataul sifat yang dimiliki ole lh sulbjelk ataul objelk yang 
ditelliti. 

Popullasi dalam pelnellitian ini adalah mahasiswa Pelndidikan Elkonomi UlHKBPNP 
selbanyak 300 mahasiswa Pe lndidikan Elkonomi yang berjumlah 300 orang. 
Su lgiyono (2020:127)  be lrpe lndapat bahwa “sampe ll melrulpakan bagian dari julmlah dan 
karaktelristik yang dimiliki olelh popullasi, selhingga julmlah sampell yang diambil haruls dapat 
melwakili popu llasi dalam pe lnellitian”. 

Sampell yang me lnjadi relspondeln dalam pe lnellitian ini di se lsu laikan melnjadi se lbanyak 75 
mahasiswa Pe lndidikan Elkonomi, hal dilaku lkan u lntulk melmpelrmu ldah dalam pe lngolahan data dan 
u lntulk hasil pelngu ljian yang le lbih baik. Sampell yang diambil belrdasarkan telknik probability 
sampilng; simplel random sampling, dimana pelnelliti melmbelrikan pellulang yang sama bagi seltiap 
anggota popu llasi ulntulk dipilih me lnjadi sampell yang dilakulkan selcara acak tanpa melmpelrhatikan 
strata yang ada dalam popu llasi itul selndiri.  

Alat pelngu lkulr dalam pelnellitian ulmu lmnya diselbult selbagai instru lmeln pelnellitian. Melnulrult 
Su lgiyono (2020:156) bahwa “instrulmeln pelnellitian adalah alat yang dipakai u lntulk melngulku lr 
felnomelna alam ataul sosial yang diamati”. Pelngguruljian instrulme ln pelnellitian mellibatkan ulji 
validitas dan relliabilitas. De lngan delmikian, instrumen penelitian yang digunakan adalah 
dokumentasi, kuesioner dan observasi. 

 
HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan Mahasiswa Pendidikan Ekonomi 
Belrdasarkan hasil ulji hipotelsis pada variabell brand imagel telrhadap kelpultu lsan Mahasiswa 
Pelndidikan E lkonomi me lmilih ku lliah di Ulnivelrsitas HKBP Nommelnseln Pelmatangsiantar 
bahwa telrdapat pelngaru lh antara variabell brand imagel telrhadap kelpultulsan mahasiswa 
Pelndidikan Elkonomi. Hal ini dibu lktikan pada hasil pelngu ljian hipotelsis variabe ll brand 
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imagel (X1) dimana thitung 3,394 > ttabel 1,993 dengan nilai signifikan 0,01 < 0,05, maka dapat 
disimpullkan bahwa Ha1 ditelrima dan H01 ditolak. Se lcara parsial dinyatakan bahwa ada 
pelngarulh antara variabell brand imagel (X1) telrhadap ke lpultulsan mahasiswa Pelndidikan 
E lkonomi (Y). 

2. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Mahasiswa Pendidikan Ekonomi 
Belrdasarkan hasil u lji hipotelsis pada variabell promosi te lrhadap kelpultulsan mahasiswa 
Pelndidikan E lkonomi me lmilih ku lliah di Ulnivelrsitas HKBP Nommelnseln Pelmatangsiantar 
bahwa te lrdapat pelngarulh antara variabell promosi telrhadap kelpultulsan mahasiswa 
Pelndidikan Elkonomi. Dapat dibulktikan pada hasil pe lngu ljian hipotelsis ulji-t, pada pelnguljian 
hipotelsis variabell promosi (X2) dikeltahuli bahwa thitung -3,213 > ttabel -1,993 dengan nilai 
signifikan 0,02 < 0,05, maka dapat disimpu llkan bahwa Ha2 dite lrima dan H02 ditolak. Selcara 
parsial dinyatakan bahwa ada pelngaru lh antara variabe ll promosi (X2) telrhadap kelpultulsan 
mahasiswa Pe lndidikan E lkonomi melmilih ku lliah di Ulnive lrsitas HKBP Nomme lnse ln 
Pelmatangsiantar (Y). 

3. Pengaruh Brand Image dan Promosi Terhadap Keputusan Mahasiswa Pendidikan 
Ekonomi 
Belrdasarkan u lji pelrsyaratan analisis ke ldula variabell telrselbult dapat disimpu llkan bahwa tidak 
telrjadi geljala mu lltikolinelaritas pada keldu la variabell telrselbult. Kelsimpullan ini dibu lktikan 
pada hasil pelrhitu lngan pada u lji mulltikolinelaritas dike ltahu li bahwa variabell brand imagel 
(X1) dipelrolelh hasil VIF 1,011 < 10, seldangkan u lntulk variabe ll promosi (X2) dipelrolelh hasil 
VIF 1,011. Maka ke ldula variabell te lrselbult dapat disimpu llkan bahwa tidak telrjadi ge ljala 
mulltikolinelaritas pada keldula variabell telrselbult. Pada u lji analisis linelar be lrganda di dapat 
nilai konstanta se lbelsar 49,809, artinya apabila nilai variabe ll indelpelndelnt brand imagel (X1) 
dan promosi (X2) belrnilai nol, maka nilai ke lpultulsan mahasiswa Pelndidikan E lkonomi (Y) 
akan melngalami pelningkatan selbelsar 49,809. Belrdasarkan hasil pelnguljian hipotelsis pada 
ulji-f dipelrolelh Fhitulng selbelsar 12,186 > Ftabell selbelsar 3,12. Maka belrdasarkan hasil 
pelrhitulngan telrselbult bahwa Ha3 dite lrima dan H03 ditolak, selhingga variabe ll brand imagel 
dan promosi dapat disimpullkan belrpelngarulh selcara simu lltan telrhadap kelpu ltulsan mahasiswa 
Pelndidikan Elkonomi melmilih kulliah di Ulnivelrsitas HKBP Nomme lnseln Pe lmatangsiantar.  

4. Media Promosi Yang Paling Efektif Memengaruhi Keputusan Mahasiswa Pendidikan 
Ekonomi 
Berdasarkan hasil kuesioner responden mengenai promosi (X2) pada indikator 2, yaitu 
media promosi, pernyataan yang paling banyak disetujui adalah pernyataan ke-4, dengan 28 
responden yang menyatakan sangat setuju. Media promosi yang dimaksud adalah iklan 
cetak berupa brosur, pamflet, dan poster. Selain itu, pernyataan ke-5 dan ke-6 mengenai 
media promosi melalui kunjungan langsung dan pemasaran media sosial juga mendapatkan 
banyak persetujuan, masing-masing dari 23 responden. Hal ini menunjukkan bahwa iklan 
cetak, pemasaran langsung, dan pemasaran melalui media sosial sangat mempengaruhi 
keputusan mahasiswa dalam memilih untuk melanjutkan studi di UHKBPNP. 

KESIMPULAN 
Dari analisis data dan pelmbahasan yang tellah diu lraikan dalam pe lnellitian ini, maka disajikan 

dan disimpullkan selbagai be lrikult: 
1. Bahwa variabe ll brand imagel (X1) me lmiliki pe lngarulh telrhadap kelpultulsan Mahasiswa 

Pelndidikan E lkonomi me lmilih kulliah di Ulnivelrsitas HKBP Nomme lnseln 
Pelmatangsiantar. Pada pe lnguljian hipote lsis variabell brand imagel (X1) thitung 3,394 > ttabel 
1,993 dengan nilai signifikan 0,01 < 0,05, maka dapat disimpu llkan bahwa Ha1 dite lrima 
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dan H0 ditolak. 
2. Bahwa variabell promosi (X2) melmiliki pelngaru lh te lrhadap kelpultulsan Mahasiswa 

Pelndidikan E lkonomi me lmilih kulliah di Ulnivelrsitas HKBP Nomme lnseln 
Pelmatangsiantar. Pada pelngu ljian hipotelsis variabell promosi (X2) thitung -3,213 > ttabel -
1,993 dengan nilai signifikansi 0,02 < 0,05 maka dapat disimpu llkan bahwa Ha1 dite lrima 
dan H02 ditolak. 

3. Bahwa brand imagel dan promosi selcara simu lltan me lmiliki pelngaru lh telrhadap kelpultulsan 
mahasiswa Pelndidikan E lkonomi me lmilih kulliah di Ulnivelrsitas HKBP Nomme lnse ln 
Pelmatangsiantar. Pada pelnguljian hipotelsis pada u lji-f dipelrolelh Fhitu lng se lbelsar 12,186 > 
Ftabe ll selbelsar 3,12. Maka be lrdasarkan hasil pe lrhitulngan di atas dapat disimpullkan bahwa 
Ha3 ditelrima dan H03 ditolak. 

4. Media promosi yang paling efektif memengaruhi keputusan mahasiswa pendidikan 
ekonomi memmilih kuliah di UHKBPNP adalah media iklan cetak yaitu brosur, pamflet 
dan poster. 

SARAN 
Seltellah mellaku lkan pelnellitian, pelnelliti akan melmbelrikan saran yang belrkaitan delngan 

pelnellitian yang tellah dilaku lkan u lntulk dijadikan masu lkan ataulpuln bahan pelrtimbangan yang 
belrgu lna bagi pelnelliti se llanjultnya.  
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